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	WYDZIAŁ ZARZĄDZANIA 
KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu w języku polskim Podstawy e-biznesu
Nazwa przedmiotu w języku angielskim Essentials of e-business
Kierunek studiów (jeśli dotyczy): ………………………….   
Specjalność (jeśli dotyczy): ……………………..
Poziom i forma studiów:
I stacjonarna
Rodzaj przedmiotu:

ogólnouczelniany *
Kod przedmiotu

…………….
Grupa kursów                      NIE

	


	
	Wykład
	Ćwiczenia
	Laboratorium
	Projekt
	Seminarium

	Liczba godzin zajęć zorganizowanych w Uczelni (ZZU)
	30
	
	
	
	

	Liczba godzin całkowitego nakładu pracy studenta (CNPS)
	90
	
	
	
	

	Forma zaliczenia
	zaliczenie na ocenę
	
	
	
	

	Dla grupy kursów zaznaczyć kurs końcowy (X)
	
	
	
	
	

	Liczba punktów ECTS
	3
	
	
	
	

	w tym liczba punktów odpowiadająca zajęciom 

o charakterze praktycznym (P)
	0,5
	
	
	
	

	w tym liczba punktów ECTS odpowiadająca zajęciom wymagającym bezpośredniego udziału nauczycieli lub innych osób prowadzących zajęcia  (BU)
	1
	
	
	
	


	WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH
1. Brak wymagań wstępnych




\
	CELE PRZEDMIOTU

C1 Zapoznanie studentów z zaawansowanymi metodami wykorzystania Internetu w działalności gospodarczej. 
C2 Przekazanie studentom wiedzy o podstawowych formach prowadzenia e-biznesu.




	PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIĘ

Z zakresu wiedzy: 
PEU_W01 [P6S_WK] Zna i rozumie podstawowe uwarunkowania, w tym ekonomiczne, różnych rodzajów działalności zawodowej oraz podstawowe zasady tworzenia i rozwoju różnych form przedsiębiorczości

Z zakresu umiejętności

PEU_U01 [P6S_UO] Potrafi planować i organizować pracę indywidualną oraz w zespole, potrafi współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych (także o charakterze interdyscyplinarnym).

Z zakresu kompetencji społecznych:

PEU_K01 [P6S_KO] Jest gotów do myślenia i działania w sposób przedsiębiorczy




	TREŚCI PROGRAMOWE

	Forma zajęć - wykład
	Liczba godzin 

	Wy1
	Informacje organizacyjne. Internet – historia, cechy
	2

	Wy2 
	Biznes a e-biznes – podobieństwa i różnice
	2

	Wy3
	Modele e-biznesu
	2

	Wy4 Wy5
	Witryna internetowa – domena, hosting, sposoby tworzenia i promowania
	4

	Wy6
	Usługi w Internecie
	2

	Wy7
	Sprzedaż w Internecie
	2

	Wy8
	Sklep internetowy – budowa,  funkcjonalności, zarzadzanie
	2

	Wy9 Wy10
	Logistyka e-biznesu
	4

	Wy11
	Marketing internetowy
	2

	Wy12
	Zintegrowane kanały sprzedaży przez Internet, Pozycjonowanie, SEO, SEM, 
	2

	Wy13
	Monitoring odwiedzin serwisu internetowego – wnioskowanie i optymalizacja, Google Analytics
	2

	Wy14
	Google AdWords, Google Merchant
	2

	Wy15
	Zaliczenie
	2

	
	Suma godzin
	30


	 STOSOWANE NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE

	N1. Prezentacja wiedzy w formie przekazu bezpośredniego (wykładu) z użyciem środków audiowizualnych.

N2. Studia przypadków.

N3. Kolokwium.


OCENA OSIĄGNIĘCIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ
	Oceny (F – formująca (w trakcie semestru), P – podsumowująca (na koniec semestru)
	Numer efektu uczenia się
	Sposób oceny osiągnięcia efektu uczenia się

	F1
	PEU_W01
PEU_U01

PEU_K01
	Aktywność w czasie zajęć – udział w dyskusjach

	F2
	PEU_W01

PEU_U01
PEU_K01
	Test zaliczeniowy

	P = 0,1* F1 + 0,9*F2


	LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPEŁNIAJĄCA

	literatura PODSTAWOWA:

[1]  Biblia e-biznesu 3.0, Dutko M. (red.), Onepress, Gliwice 2021.
[2]  Chodak G., Wybrane zagadnienia logistyki w sklepach internetowych, Oficyna Wydawnicza PWr., Wrocław 2014.
[3]  Chodak, G., Suchacka, G., & Chawla, Y. (2020). HTTP-level e-commerce data based on server access logs for an online store. Computer Networks, 183, 107589.
[4]  Hipsz T., Firma w Internecie: poradnik subiektywny, Helion, Gliwice 2012.

[5]  Raporty np. e-commerce w Polsce, Społeczeństwo informacyjne w Polsce.

.
literatura UZUPEŁNIAJĄCA:

[1]  Chaffey D., E-business and e-commerce management: strategy, implementation and practice, Harlow:  Prentice Hall 2016.
[2]  Suchacka, G., Chodak, G. (2017). Using association rules to assess purchase probability in online stores. Information Systems and e-Business Management, 15(3), 751-780.
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