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	WYDZIAŁ ZARZĄDZANIA 

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu w języku polskim Trendy konsumenckie i strategie biznesu
Nazwa przedmiotu w języku angielskim Consumers’ trends and business strategies
Kierunek studiów (jeśli dotyczy): ………………………….   
Specjalność (jeśli dotyczy): ……………………..
Poziom i forma studiów:
I / II stopień / jednolite studia magisterskie*, stacjonarna /  

                                               niestacjonarna*
Rodzaj przedmiotu:

obowiązkowy / wybieralny / ogólnouczelniany *
Kod przedmiotu

…………….
Grupa kursów                      NIE*

	


	
	Wykład
	Ćwiczenia
	Laboratorium
	Projekt
	Seminarium

	Liczba godzin zajęć zorganizowanych w Uczelni (ZZU)
	30
	
	
	
	

	Liczba godzin całkowitego nakładu pracy studenta (CNPS)
	90
	
	
	
	

	Forma zaliczenia
	Egzamin / zaliczenie na ocenę*
	
	
	
	

	Dla grupy kursów zaznaczyć kurs końcowy (X)
	
	
	
	
	

	Liczba punktów ECTS
	3
	
	
	
	

	w tym liczba punktów odpowiadająca zajęciom 
o charakterze praktycznym (P)
	0,5
	
	
	
	

	w tym liczba punktów ECTS odpowiadająca zajęciom wymagającym bezpośredniego udziału nauczycieli lub innych osób prowadzących zajęcia  (BU)
	1
	
	
	
	


*niepotrzebne skreślić
	WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH
Brak wymagań wstępnych



	CELE PRZEDMIOTU

C1: Przekazanie studentom wiedzy o procesach zakładania i tworzenia wybranych  form  organizacyjnych biznesu. 
C2: Przekazanie studentom wiedzy na temat trendów konsumenckich i ich wpływu na współczesne formy i rodzaje prowadzenia biznesu.
C3: Podjęcie próby kształtowania i utrwalanie kompetencji społecznych polegających na umiejętności kreatywnego i przedsiębiorczego działania.


	PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIĘ
Z zakresu wiedzy:

PEU_W01 [P6S_WK] Zna i rozumie podstawowe uwarunkowania, w tym ekonomiczne, różnych rodzajów działalności zawodowej oraz podstawowe zasady tworzenia i rozwoju różnych form przedsiębiorczości.

Z zakresu umiejętności:

PEU_U01 [P6S_UO] Potrafi planować i organizować pracę indywidualną oraz w zespole, potrafi współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych (także o charakterze interdyscyplinarnym).
Z zakresu kompetencji społecznych

PEU_K01 [P6S_KO] Jest gotów do myślenia i działania w sposób przedsiębiorczy.



	TREŚCI PROGRAMOWE

	Forma zajęć - wykład
	Liczba godzin 

	Wy1
	Zajęcia organizacyjne. Trendy w gospodarce: cyfryzacja, personalizacja ofert, wirtualizacja, usieciowienie, gospodarka współdzielenia, gospodarka cyklu zamkniętego, robotyzacja, Przemysł 4.0, ekologia.
	2

	Wy2
	Pojęcie przedsiębiorczości, przedsiębiorstwa klasyczne a organizacje wirtualne. 
	2

	Wy3-4
	Formy przedsiębiorczości (formy organizacyjno-prawne) i procedura zakładania wybranych form.
	4

	Wy 5
	Źródła finansowania biznesu.
	2

	Wy6
	Konsument i jego potrzeby. Trendy konsumenckie i cechy współczesnego konsumenta.
	2

	Wy7
	Innowacyjne formy zaspokajania potrzeb (rozrywka, komunikacja, kultura, zdrowie, kontakty społeczne, usługi obywatelskie, dostawa, logistyka).
	2

	Wy8
	Nowe formy podmiotów rynkowych – prosumcjonizm (prosumeryzm).
	2

	Wy9
	Kreowanie strategii we współczesnym przedsiębiorstwie.
	2

	Wy10
	Modele biznesu – Canvas.
	2

	Wy11
	E-biznes, cechy i rodzaje modeli.
	2

	Wy12
	Sklepy internetowe i platformy sprzedażowe (aukcyjne). Strategie wchodzenia na rynek. 
	2

	Wy13
	E-marketing. Komunikacja z klientem.
	2

	Wy14
	Kreowanie silnej i wyróżniającej się marki oraz jej ochrona.
	2

	Wy15
	Kolokwium
	2

	
	Suma godzin
	30


	STOSOWANE NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE

	N1. Prezentacja wiedzy w formie przekazu bezpośredniego (wykładu) – środki audiowizualne (slajdy, projektor komputerowy).

N2. Materiały wykładowe (synteza) dostępne w formie elektronicznej.

N3. Studia przypadków.




OCENA OSIĄGNIĘCIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ

	Oceny (F – formująca (w trakcie semestru), P – podsumowująca (na koniec semestru)
	Numer efektu uczenia się
	Sposób oceny osiągnięcia efektu uczenia się

	F1
	PEU_W01
PEU_U01

PEU_K01
	Aktywny udział w zajęciach – udział w dyskusjach

	F2
	PEU_W01
PEU_U01

PEU_K01
	Kolokwium zaliczeniowe

	P = 0,1* F1 + 0,9*F2


	LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPEŁNIAJĄCA

	literatura PODSTAWOWA:

[1]  Biblia e-biznesu 3.0, Dutko M. (red.), Onepress, Gliwice 2021.

[2]  Gierszewska G., Romanowska M., Analiza strategiczna przedsiębiorstwa, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2017.

[3]  Musiałkiewicz J., Podejmowanie i prowadzenie działalności gospodarczej, Wyd. Ekonomik, Warszawa 2019.

literatura UZUPEŁNIAJĄCA:

[1]  Osterwalder A., Pigneur Y., Tworzenie modeli biznesowych. Podręcznik wizjonera, Onepress, Warszawa 2012.

[2]  Kotler P., Kartajaya H., Setiawan I., Marketing 4.0. Era cyfrowa, MT Biznes, Warszawa 2017
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dr hab. inż. Edyta Ropuszyńska-Surma, edyta.ropuszynska-surma@pwr.edu.pl
dr Adam Świda, adam.swida@pwr.edu.pl 



