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	WYDZIAŁ ZARZĄDZANIA
KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa przedmiotu w języku polskim e-marketing
Nazwa przedmiotu w języku angielskim e-marketing
Kierunek studiów (jeśli dotyczy): ………………………….   
Specjalność (jeśli dotyczy): ……………………..
Poziom i forma studiów:	I / II stopień / jednolite studia magisterskie*, stacjonarna /  
                                               niestacjonarna*
Rodzaj przedmiotu:		obowiązkowy / wybieralny / ogólnouczelniany *
Kod przedmiotu		…………….
Grupa kursów                      TAK / NIE*

	





	
	Wykład
	Ćwiczenia
	Laboratorium
	Projekt
	Seminarium

	Liczba godzin zajęć zorganizowanych w Uczelni (ZZU)
	
	15
	
	
	

	Liczba godzin całkowitego nakładu pracy studenta (CNPS)
	
	30
	
	
	

	Forma zaliczenia
	
	Egzamin / zaliczenie na ocenę*
	
	
	

	Dla grupy kursów zaznaczyć kurs końcowy (X)
	
	
	
	
	

	Liczba punktów ECTS
	
	1
	
	
	

	w tym liczba punktów odpowiadająca zajęciom 
o charakterze praktycznym (P)
	
	0,7
	
	
	

	w tym liczba punktów ECTS odpowiadająca zajęciom wymagającym bezpośredniego udziału nauczycieli lub innych osób prowadzących zajęcia  (BU)
	
	0,5
	
	
	



*niepotrzebne skreślić


	WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH

Brak wymagań wstępnych





	CELE PRZEDMIOTU

Celem kursu jest zapoznanie studentów z zasadami formułowania i implementacji strategii e-marketingu.







	PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIĘ
Z zakresu wiedzy: 
PEU_W01 [P6S_WK] Zna i rozumie podstawowe uwarunkowania, w tym ekonomiczne, różnych rodzajów działalności zawodowej oraz podstawowe zasady tworzenia i rozwoju różnych form przedsiębiorczości.

Z zakresu umiejętności
PEU_U01 [P6S_UO] Potrafi planować i organizować pracę indywidualną oraz w zespole, potrafi współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych (także o charakterze interdyscyplinarnym).

Z zakresu kompetencji społecznych:
PEU_K01 [P6S_KO] Jest gotów do myślenia i działania w sposób przedsiębiorczy




	TREŚCI PROGRAMOWE

	Forma zajęć - ćwiczenia
	Liczba godzin 

	Ćw1
	Wprowadzenie do tematyki zajęć, omówienie warunków zaliczenia oraz ramowego plany pracy w semestrze.
	1

	Ćw2
	E-marketing i prosumeryzm.
	2

	Ćw3
	Społeczeństwo informacyjne a  informacja marketingowa.
	2

	Ćw4
	Budowanie strategii marketingowej (7P/7C).
	2

	Ćw5
	Zarządzanie produktem i marką.
	2

	Ćw6
	Kanały marketingowe i komunikacja marketingowa.
	2

	Ćw7
	Marketing w mediach społecznościowych.
	2

	Ćw8
	Marketing a rozwój technologii.
	2

	
	Suma godzin
	15



	 STOSOWANE NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE

	N1. Studia przypadków
N2. Zadania problemowe
N3. Samodzielna lub zespołowa analiza i ocena zadanych aspektów działalności e- marketingowej




OCENA OSIĄGNIĘCIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ
	Oceny (F – formująca (w trakcie semestru), P – podsumowująca (na koniec semestru)
	Numer efektu uczenia się
	Sposób oceny osiągnięcia efektu uczenia się

	F1
	PEU_W01
PEU_U01
PEU_K01
	Ocena rozwiązań zadanych zadań

	F2
	PEU_W01
PEU_U01
PEU_K01
	Aktywność na zajęciach

	P = 0,8*F1 + 0,2*F2



	LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPEŁNIAJĄCA

	
LITERATURA PODSTAWOWA:
[1]  Skorupska J., E-commerce: strategia - zarządzanie - finanse , Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2017
[2]  Królewski J., Sala P., E-marketing : współczesne trendy: pakiet startowy, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2021
[3]  Baruk A., Hys K., Dzidowski A., Marketing dla inżynierów, PWE, 2012
[4]  Mazurek G., Transformacja cyfrowa. Perspektywa marketingu, Wydawnictwo Naukowe PWN 2020

LITERATURA UZUPEŁNIAJĄCA:
[1]  Pacut M., Śliwińska K., Narzędzia i techniki komunikacji marketingowej XXI wieku, Wolters Kluwer Polska, 2011
[2]  Kotler P., Kartajaya H., Setiawan I., Marketing 4.0. Era cyfrowa, MT Biznes, Warszawa 2017


	OPIEKUN PRZEDMIOTU (IMIĘ, NAZWISKO, ADRES E-MAIL)

	Anna Sałamacha, anna.salamacha@pwr.edu.pl
Grzegorz Chodak, grzegorz.chodak@pwr.edu.pl
Yash Chawla, yash.chawla@pwr.edu.pl
Yasmin Ziaeian, yasmin.ziaeian@pwr.edu.pl
Jerzy Tutaj, jerzy.tutaj@pwr.edu.pl
Adam Dzidowski, adam.dzidowski@pwr.edu.pl




