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	                                                WYDZIAŁ  ZARZĄDZANIA 

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu w języku polskim: Komunikacja społeczna
Nazwa przedmiotu w języku angielskim: Social communication
Kierunek studiów (jeśli dotyczy): ………………………….   

Specjalność (jeśli dotyczy): ……………………..

Poziom i forma studiów:
I / II stopień / jednolite studia magisterskie*, stacjonarna /  

                                               niestacjonarna*

Rodzaj przedmiotu:

obowiązkowy / wybieralny / ogólnouczelniany *
Kod przedmiotu

…………….
Grupa kursów                      TAK / NIE*


	
	Wykład
	Ćwiczenia
	Laboratorium
	Projekt
	Seminarium

	Liczba godzin zajęć zorganizowanych w Uczelni (ZZU)
	30
	
	
	
	

	Liczba godzin całkowitego nakładu pracy studenta (CNPS)
	90
	
	
	
	

	Forma zaliczenia
	Egzamin / zaliczenie na ocenę*
	Egzamin / zaliczenie na ocenę* 
	Egzamin / zaliczenie na ocenę*
	Egzamin / zaliczenie na ocenę*
	Egzamin / zaliczenie na ocenę*

	Dla grupy kursów zaznaczyć kurs końcowy (X)
	
	
	
	
	

	Liczba punktów ECTS
	3
	
	
	
	

	w tym liczba punktów odpowiadająca zajęciom 
o charakterze praktycznym (P)
	0,5
	
	
	
	

	w tym liczba punktów ECTS odpowiadająca zajęciom wymagającym bezpośredniego udziału nauczycieli lub innych osób prowadzących zajęcia  (BU)
	1
	
	
	
	


*niepotrzebne skreślić

	WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH
Brak wymagań wstępnych


	CELE PRZEDMIOTU

C1 Zapoznanie studentów z podstawową wiedzą odnoszącą się do komunikowania społecznego jako kluczowego procesu społecznego

C2 Opanowanie przez studentów umiejętności obserwacji, analizowania i uczestniczenia w życiu społecznym w aspekcie komunikowania


	PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIĘ
Z zakresu wiedzy:
PEU_W01 [P6S_WK]: zna i rozumie podstawowe społeczne uwarunkowania różnych rodzajów działalności zawodowej, w tym podstawowe pojęcia i zasady z zakresu ochrony własności przemysłowej i prawa autorskiego
Z zakresu umiejętności:
PEU_U01 [P6S_UO]: potrafi planować i organizować pracę indywidualną oraz w zespole, potrafi współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych (także o charakterze interdyscyplinarnym)
Z zakresu kompetencji społecznych:
PEU_K01 [P6S_KO]: jest gotów do wypełniania zobowiązań społecznych, współorganizowania działalności na rzecz środowiska społecznego, jest gotów do inicjowania działań na rzecz interesu publicznego


	TREŚCI PROGRAMOWE

	Forma zajęć - wykład
	Liczba godzin 

	Wy1
	Komunikowanie społeczne. Komunikologia
	4

	Wy2
	Proces i poziomy komunikowania społecznego
	2

	Wy3
	Komunikowanie interpersonalne i pośrednie. Aspekty psychologii interakcji, emocji, kultury konwersacji
	2

	Wy4
	Komunikowanie werbalne
	2

	Wy5
	Komunikowanie niewerbalne i jego funkcje
	2

	Wy6
	Komunikowanie informacyjne i perswazyjne
	2

	Wy7
	Komunikowanie polityczne i publiczne
	2

	Wy8
	Komunikowanie organizacyjne
	2

	Wy9
	Prasa w systemie komunikowania masowego
	2

	Wy10
	Kino i radio w komunikowaniu masowym
	2

	Wy11
	Telewizja w komunikowaniu masowym
	2

	Wy12
	Internet i media społecznościowe w komunikowaniu masowym
	2

	Wy13
	Komunikowanie międzynarodowe
	2

	Wy14
	Podsumowanie i zaliczenie wykładu
	2

	
	Suma godzin
	30


	 STOSOWANE NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE

	N1. Wykład interaktywny
N2. Prezentacja
N3. Dyskusja
N4. Praca indywidualna studenta




OCENA OSIĄGNIĘCIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ
	Oceny (F – formująca (w trakcie semestru), P – podsumowująca (na koniec semestru)
	Numer efektu uczenia się
	Sposób oceny osiągnięcia efektu uczenia się

	F1
	PEU_W01 
PEU_U01
PEU_K01
	Aktywność w dyskusji

	F2
	PEU_W01
PEU_K01
	Kolokwium/praca pisemna

	F3
	PEU_W01 

PEU_U01
PEU_K01
	Prezentacja

	P=(F1+F2+F3)/3


	LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPEŁNIAJĄCA

	literatura PODSTAWOWA:

[1] M. Argyle, Psychologia stosunków międzyludzkich, Warszawa 2002.
[2] B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania społecznego, Wrocław 1999.
[3] T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa-Kraków 1999.
[4] T. Goban-Klas, Zarys historii i rozwoju mediów. Od malowideł naskalnych do      multimediów, Kraków 200.
[5] D. G. Leathers, Komunikacja niewerbalna. Zasady i zastosowanie, Warszawa 2007. 
[6] M. McKay, M. Davis, P. Fanning, Sztuka skutecznego porozumiewania się, Sopot 2013.
[7] D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007.
[8] A., B. Pease, Mowa ciała, Poznań 2010.
[9] A. Postawa, Medialne ®ewolucje a komunikowanie społeczne, Toruń 2020.
literatura UZUPEŁNIAJĄCA:

[1]  A. Collins, Język ciała, gestów i zachowań, Wrocław 1997.
[2]  E. Hall, Ukryty wymiar, Warszawa 2003.
[3]    E. Kulczycki, Teoretyzowanie komunikacji, Poznań 2012.
[4]    S. P.  Morreale, B.H. Spitzberg, J. Barge,  Komunikacja między ludźmi: motywacja, wiedza, umiejętności, Warszawa 2015.
[5]     B. Ociepa, Komunikowanie międzynarodowe, Wrocław 2002.
[6]    J.R. Thomson, Media i nowoczesność. Społeczna teoria mediów, Wrocław 2006.


	OPIEKUN PRZEDMIOTU (IMIĘ, NAZWISKO, ADRES E-MAIL)

	dr hab. Zdzisław Ilski, prof. uczelni, e-mail: zdzislaw.ilski@pwr.edu.pl 
dr Andrzej Postawa, e-mail: andrzej.postawa@pwr.edu.pl
dr Jerzy Kordas, e-mail: jerzy.kordas@pwr.edu.pl
dr Rafał Szopa, e-mail: rafal.szopa@pwr.edu.pl



