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	WYDZIAŁ ZARZĄDZANIA
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Nazwa przedmiotu w języku polskim Nowe technologie w marketingu
Nazwa przedmiotu w języku angielskim New technologies in marketing
Kierunek studiów (jeśli dotyczy): ………………………….   
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Poziom i forma studiów:	I / II stopień / jednolite studia magisterskie*, stacjonarna / 
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Kod przedmiotu		…………….
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	Wykład
	Ćwiczenia
	Laboratorium
	Projekt
	Seminarium

	Liczba godzin zajęć zorganizowanych w Uczelni (ZZU)
	30
	
	
	
	

	Liczba godzin całkowitego nakładu pracy studenta (CNPS)
	90
	
	
	
	

	Forma zaliczenia
	Egzamin / zaliczenie na ocenę*
	
	
	
	

	Dla grupy kursów zaznaczyć kurs końcowy (X)
	
	
	
	
	

	Liczba punktów ECTS
	3
	
	
	
	

	w tym liczba punktów odpowiadająca zajęciom 
o charakterze praktycznym (P)
	0,5
	
	
	
	

	w tym liczba punktów ECTS odpowiadająca zajęciom wymagającym bezpośredniego udziału nauczycieli lub innych osób prowadzących zajęcia  (BU)
	1
	
	
	
	



*niepotrzebne skreślić


	WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH
Brak wymagań wstępnych





	CELE PRZEDMIOTU
[bookmark: _Hlk83654686]C1 Nauczenie rozumienia roli, wyboru i stosowania nowych technologii w zarządzaniu marketingowym 
C2 Pokazanie możliwości wykorzystywania nowych technologii marketingowych w zarządzaniu nowoczesnym przedsiębiorstwem







	PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIĘ
Z zakresu wiedzy: 
PEU_W01 [P6S_WK] Zna i rozumie podstawowe uwarunkowania, w tym ekonomiczne, różnych rodzajów działalności zawodowej oraz podstawowe zasady tworzenia i rozwoju różnych form przedsiębiorczości.

Z zakresu umiejętności
PEU_U01 [P6S_UO] Potrafi planować i organizować pracę indywidualną oraz w zespole, potrafi współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych (także o charakterze interdyscyplinarnym).

Z zakresu kompetencji społecznych:
PEU_K01 [P6S_KO] Jest gotów do myślenia i działania w sposób przedsiębiorczy.




	TREŚCI PROGRAMOWE

	Forma zajęć - wykład
	Liczba godzin 

	Wy1
	Wprowadzenie. Marketing jako koncepcja zarządzania.
	2

	Wy2
	Klasyczne i nowoczesne zarządzanie marketingowe.
	2

	Wy3
	Planowanie marketingowe we współczesnej firmie.
	2

	Wy4
	Wykorzystanie sztucznej inteligencji w marketingu.
	1

	Wy5
	Badania marketingowe w gospodarce cyfrowej.
	3

	Wy6
	Market intelligence.
	2

	Wy7
	Trendy i zachowania konsumenckie na współczesnym rynku.
	2

	Wy8
	Strategie zarządzania produktem i zarządzanie marką 
	2

	Wy9
	Strategie cenowe w rozwiązaniach e-biznesowych
	2

	Wy10
	Dystrybucja cyfrowa
	2

	Wy11
	Komunikacja marketingowa w mediach cyfrowych
	2

	Wy12
	Marketing treści, relacji i współtworzone doświadczenie 
	2

	Wy13
	Media społecznościowe.
	2

	Wy14
	Internet rzeczy.
	2

	Wy15
	Kolokwium zaliczeniowe.
	2

	
	Suma godzin
	30




	 STOSOWANE NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE

	N1. Wykład informacyjny wspomagany prezentacją multimedialną
N2. Wykład problemowy wspomagany prezentacją multimedialną
N3. Studia przypadków




OCENA OSIĄGNIĘCIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ

	Oceny (F – formująca (w trakcie semestru), P – podsumowująca (na koniec semestru)
	Numer efektu uczenia się
	Sposób oceny osiągnięcia efektu uczenia się

	F1
	PEU_W01
PEU_U01
	Ocena rozwiązań zadanych zadań

	F2
	PEU_W01
PEU_U01
PEU_K01
	Aktywność na zajęciach

	P = 0,8*F1 + 0,2*F2




	LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPEŁNIAJĄCA

	
LITERATURA PODSTAWOWA:
[1]  Kaczorowska-Spychalska D., Gregor B., Marketing w erze technologii cyfrowych, Wydawnictwo Naukowe PWN,Warszawa 2018
[2]  Mazurek G., Transformacja cyfrowa. Perspektywa marketingu, Wydawnictwo Naukowe PWN,Warszawa 2020

LITERATURA UZUPEŁNIAJĄCA:
[1]  Kotler P., Kartajaya H., Setiawan I., Marketing 4.0. Era cyfrowa, MT Biznes, Warszawa 2017
[2]  Królewski J., Sala P., E-marketing: współczesne trendy: pakiet startowy, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2021


	OPIEKUN PRZEDMIOTU (IMIĘ, NAZWISKO, ADRES E-MAIL)

	Anna Sałamacha, anna.salamacha@pwr.edu.pl
Adam Dzidowski, adam.dzidowski@pwr.edu.pl
Yash Chawla, yash.chawla@pwr.edu.pl




