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WYDZIAL ZARZADZANIA

KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa przedmiotu w jezyku polskim: Metody wspomagania e-biznesu
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim: Methods of e-business support
Kierunek studiow (jesli dotyczy): Inzynieria Zarzadzania
Specjalnos$¢ (jesli dotyczy): Zarzadzanie projektami
Poziom i forma studiow:  II stopien, stacjonarna

Rodzaj przedmiotu: obowiazkowy
Kod przedmiotu W081ZZ-SM0002
Grupa Kkursow NIE
Wyktad Cwiczenia | Laboratorium | Projekt | Seminarium
Liczba godzin zaj¢é 15 15
zorganizowanych w Uczelni
(2zV)
Liczba godzin catkowitego 25 50
naktadu pracy studenta (CNPS)
Forma zaliczenia zaliczenie zaliczenie
na ocene na ocene

Dla grupy kursow zaznaczy¢ kurs
koncowy (X)
Liczba punktow ECTS 1 2

w tym liczba punktow 2

odpowiadajaca zajgciom
0 charakterze praktycznym (P)

w tym liczba punktow ECTS 0,68 0,68
odpowiadajaca zajgciom
wymagajacym bezposredniego
udziatu nauczycieli lub innych oséb
prowadzacych zajecia (BU)

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI
SPOLECZNYCH

Podstawowa wiedza z zakresu systemow informatycznych

CELE PRZEDMIOTU
Cl Zapoznanie studentow z zaawansowanymi metodami wykorzystania Internetu w
zarzadzaniu przedsigbiorstwem.
C2 Przedstawienie studentom istotnych z punktu widzenia prowadzenia dziatalno$ci
gospodarczej modeli stosowanych w e-biznesie.
C3 Przygotowanie do uruchomienia wlasnej dziatalnosci w Internecie.




PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z zakresu wiedzy:
PEU W01 - zna podstawowe modele i1 procesy zarzadzania przedsigbiorstwem z
wykorzystaniem Internetu.
PEU_WO02 — ma uporzadkowang wiedz¢ w zakresie e-biznesu (podstawy infrastruktury
technicznej i ekonomicznej).
Z zakresu umiejetnosci:
PEU_UO1 — potrafi zaplanowa¢ wilasng dziatalno$¢ w Internecie.
Z zakresu kompetencji spotecznych:
PEU_KO01 — ma $wiadomos¢ znaczenia rozwigzan elektronicznych w praktyce przedsiebiorstw.

TRESCI PROGRAMOWE
Forma zaje¢ - wyklad Liczba godzin
Wprowadzenie do tematyki dotyczacej e-biznesu. Historia rozwoju
Wyl k i Internetu. Klasyfikacja rozwigzan w e-biznesie 1
omercyjnego y ] 3
Wy2 | Sklepy internetowe — budowa i zasady tworzenia 2
Wy3 | Sklepy internetowe — funkcjonalno$ci i wykorzystywane technologie 2
Wy4 | Pozycjonowanie witryn internetowych. Metody SEO 2
Wy5 | Google Ads, Smart Ads, Google Merchant 2
Zarzadzanie logistyczne w sklepie internetowym. Dropshipping,
Wy6 > > T 2
problem ostatniej mili
Wy7 | Komercyjne witryny internetowe — studia przypadku 2
Wy8 | Kolokwium w formie testu. 2
Suma godzin 15
Forma zaje¢ - projekt Liczba godzin
Prl |Omoéwienie tematyki 1 zasad zaliczania 1
Pr2 |Koncepcja dziatalnosci 2
Pr3 | Analiza konkurencji 2
Pr4 | Aspekt logistyczny 2
Pr5 | Aspekt finansowy i prawny 2
Pré | Aspekt marketingowy 2
Pr7 | Aspekt techniczny — narzedzia 2
Pr8 |Prezentacje wynikdéw prac studentow 2
Suma godzin 15

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1. Wyktad informacyjny

N2. Prezentacje multimedialne

N3. Internetowe bazy informacji i wiedzy.
N4. Studia przypadku




OCENA OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Oceny (F — formujgca Numer efektu Sposdb oceny osiagnigcia efektu uczenia si¢

(w trakcie semestru), P | uczenia sig

— podsumowujaca (na

koniec semestru)

F1 PEU_ W01 -W02 Kolokwium w formie testu
PEU_KO01

F2 PEU_WO01 -W02 Implementacja sklepu internetowego
PEU_UO1
PEU_KO01

F3 PEU_WO01 -W02 Raport realizacji sklepu internetowego z
PEU_UO01 uwzglednieniem narzedzi marketingowych
PEU K01 wykorzystanych w sklepie.

P-(dla wyktadu) = F1
P-(dla projektu) = 0,6*F2 +0,4*F3
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