Załącznik nr 6 do ZW 121/2020
	WYDZIAŁ ZARZĄDZANIA

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu w języku polskim: Przedsiębiorczość i Innowacje 

Nazwa przedmiotu w języku angielskim: Entrepreneurship and Innovations
Kierunek studiów (jeśli dotyczy): Zarządzanie

Specjalność (jeśli dotyczy): Zachowania i decyzje menedżerskie

Poziom i forma studiów: II stopień, stacjonarna 

Rodzaj przedmiotu:
obowiązkowy
Kod przedmiotu: W08ZZZ-SM0010
Grupa kursów:  NIE


	
	Wykład
	Ćwiczenia
	Laboratorium
	Projekt
	Seminarium

	Liczba godzin zajęć zorganizowanych w Uczelni (ZZU)
	15
	
	
	
	15

	Liczba godzin całkowitego nakładu pracy studenta (CNPS)
	25
	
	
	
	25

	Forma zaliczenia
	 zaliczenie na ocenę
	
	
	
	zaliczenie na ocenę

	Dla grupy kursów zaznaczyć kurs końcowy (X)
	
	
	
	
	

	Liczba punktów ECTS
	1
	
	
	
	1

	w tym liczba punktów odpowiadająca zajęciom 
o charakterze praktycznym (P)
	
	
	
	
	1

	w tym liczba punktów ECTS odpowiadająca zajęciom wymagającym bezpośredniego udziału nauczycieli lub innych osób prowadzących zajęcia  (BU)
	0,6
	
	
	
	0,6


	WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH
1. Zaliczony kurs  z  Zarządzania Strategicznego



	CELE PRZEDMIOTU

C1 Pogłębienie wiedzy  w zakresie przedsiębiorczości  

C2 Poznanie instrumentów (strategii, modeli, metod) oceniających przedsiębiorczość 



	PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIĘ
Z zakresu wiedzy: 

PEU_W01 Zna  istotę  przedsiębiorczości 

PEU_W02 Zna rodzaje przedsiębiorczości PEU_W03 Zna instrumenty (strategie, modele, metody) oceny przedsiębiorczości 

 Z zakresu umiejętności: 

PEU_U01 potrafi wyszukać i zinterpretować wiedzę związaną z  przedsiębiorczością 

 Z zakresu kompetencji społecznych: 

PEU_K01 nabędzie aktywną postawę przedsiębiorczą do realizacji przedsięwzięć o charakterze innowacyjnym  i  umiejętność kreatywnego myślenia


	TREŚCI PROGRAMOWE

	Forma zajęć - wykład
	Liczba godzin 

	Wy1
	Wprowadzenie do przedsiębiorczości i innowacji 
	1

	Wy2
	Organizacja przedsiębiorcza
	2

	Wy3
	Przedsiębiorczy pracownicy
	2

	Wy4
	Przedsiębiorcze zasoby
	2

	Wy5
	Przedsiębiorcze procesy
	2

	Wy6
	Tworzenie przedsiębiorstw typu startup
	2

	Wy7
	Tworzenie innowacji 
	2

	Wy8
	Sprawdzenie poziomu wiedzy studentów. Kolokwium zaliczeniowe
	2

	
	Suma godzin
	15


	Forma zajęć - seminarium
	Liczba godzin

	Se1
	Wprowadzenie do seminarium 
	1

	Se2
	Istota badanej przedsiębiorczości  
	2


	Se3
	Koncepcje, modele, strategie badanej przedsiębiorczości 
	2

	Se4
	Rozwój badanej przedsiębiorczość – ujęcie procesowe
	2

	Se5
	Uwarunkowania i ograniczenia rozwoju badanej przedsiębiorczości
	2

	Se6
	Pomiar badanej przedsiębiorczości
	2

	Se7
	Studium przypadku
	2

	Se8
	Zaliczenie
	2

	
	Suma godzin
	15


	 STOSOWANE NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE

	N1. laptop 

N2. prezentacja multimedialna 

N3  raporty 


OCENA OSIĄGNIĘCIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ
	Oceny (F – formująca (w trakcie semestru), P – podsumowująca (na koniec semestru)
	Numer efektu uczenia się
	Sposób oceny osiągnięcia efektu uczenia się

	F1 
	PEU_W01

PEU_W02

PEU_W03

PEU_U01
	Pomiar aktywności przez regularne sprawdzanie obecności na zajęciach (wykładzie i seminarium)

	F2
	PEU_W01

PEU_W02

PEU_W03

PEU_U01
	Pomiar wiedzy przez zliczenie kolokwium, przygotowanie  prezentacji i semestralnej pracy pisemnej

	F3
	PEU_K01
	Pomiar kreatywnego myślenia  przez udział w dyskusji na zajęciach (wykładzie i seminarium)

	P = 0,25F1 + 0,5F2 + 0,25F3
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