Załącznik nr 6 do ZW 121/2020

	WYDZIAŁ ZARZĄDZANIA
KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa przedmiotu w języku polskim:  Narzędzia badań społecznych

Nazwa przedmiotu w języku angielskim:  Social research tools

Kierunek studiów (jeśli dotyczy): Zarządzanie

Specjalność (jeśli dotyczy): Zarządzanie przedsiębiorstwem
Poziom i forma studiów: I stopień, stacjonarna 
Rodzaj przedmiotu:
wybieralny
Kod przedmiotu: W08ZZZ-SL0112S
Grupa kursów: NIE


	
	Wykład
	Ćwiczenia
	Laboratorium
	Projekt
	Seminarium

	Liczba godzin zajęć zorganizowanych w Uczelni (ZZU)
	
	
	
	
	30

	Liczba godzin całkowitego nakładu pracy studenta (CNPS)
	
	
	
	
	75

	Forma zaliczenia
	
	
	
	
	zaliczenie na ocenę

	Dla grupy kursów zaznaczyć kurs końcowy (X)
	
	
	
	
	

	Liczba punktów ECTS
	
	
	
	
	3

	w tym liczba punktów odpowiadająca zajęciom 
o charakterze praktycznym (P)
	
	
	
	
	3

	w tym liczba punktów ECTS odpowiadająca zajęciom wymagającym bezpośredniego udziału nauczycieli lub innych osób prowadzących zajęcia  (BU)
	
	
	
	
	1,2


*niepotrzebne skreślić

	WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH

1. Znajomość podstaw psychologii.


	CELE PRZEDMIOTU

C1. Zdobycie przez studenta podstawowej wiedzy dotyczącej obszaru badań społecznych, ich przedmiotu, specyfiki, metodologii.
C2. Zapoznanie studentów z procesem planowania badań oraz z technikami  i narzędziami badawczymi stosowanymi w obszarze nauk społecznych.
C3. Nabycie umiejętności planowania i przeprowadzania badań, tworzenia i wybierania optymalnych narzędzi badawczych i racjonalnego wykorzystania uzyskanych danych.



	PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIĘ
Z zakresu wiedzy:

PEU_W01 – Zna podstawowe metody, techniki i narzędzia badawcze w obszarze zjawisk organizacyjnych, służących rozwiązywaniu problemów menedżerskich. 

Z zakresu umiejętności:

PEU_U01 – Posiada elementarne umiejętności badawcze pozwalające na analizowanie przykładów badań oraz prowadzenie prostych badań w zakresie nauk o zarządzaniu; potrafi formułować wnioski, opracować i zaprezentować wyniki oraz wskazać kierunki dalszych badań. 
Z zakresu kompetencji społecznych:

PEU_K01 – Wykazuje gotowość do identyfikowania i rozwiązywania problemów badawczych w obszarze społecznym i organizacyjnym.  


	Forma zajęć – seminarium
	Liczba godzin

	Se1
	Specyfika przebiegu procesu badawczego. Przedstawienie celów kursu i warunków zaliczenia.
	2

	Se2
	Planowanie procesu badawczego (problemy i hipotezy badawcze)
	2

	Se3
	Klasyfikacje paradygmatów i metod badawczych. 
	2

	Se4
	Badania jakościowe vs ilościowe
	2

	Se5
	Metody obserwacyjne – założenia, przykłady i zastosowania
	2

	Se6
	Metody eksperymentalne – założenia, przykłady i zastosowania
	2

	Se7
	Metody wywiadu indywidualnego i grupowego 
	2

	Se8
	Metody kwestionariuszowe - założenia, przykłady i zastosowania
	2

	Se9
	Zmienne, wskaźniki, pytania, rodzaje skali pomiarowych. Ograniczenia i zagrożenia badań ankietowych 
	2

	Se10
	Konstruowanie narzędzia badawczego – typy pytań i ich znaczenie diagnostyczne. 
	2

	Se11
	Cechy pytań od strony poznawczej i mechanizm odpowiadania na pytania. Kolejność pytań w kwestionariuszu. Pytania filtrujące
	2

	Se12
	Konstruowanie narzędzia badawczego – Podstawowe błędy przy formułowaniu pytań 
	2

	Se13
	Krytyczna analiza i weryfikacja poprawności narzędzia badawczego 
	2

	Se14
	Opracowywanie i interpretacja wyników badania kwestionariuszowego. Dobór analizy danych. 
	2

	Se15
	Podsumowanie zajęć. 
	2

	
	Suma godzin
	30


	 STOSOWANE NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE

	N1. Dyskusja
N2. Ćwiczenia grupowe
N3. Prezentacja multimedialna


OCENA OSIĄGNIĘCIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ

	Oceny (F – formująca (w trakcie semestru), P – podsumowująca (na koniec semestru)
	Numer efektu uczenia się
	Sposób oceny osiągnięcia efektu uczenia się

	F1
	PEU_W01, PEU_U01, PEU_K01
	Zadanie 1 (projektowanie procesu badawczego)

	F2
	PEU_W01, PEU_U01, PEU_K01
	Zadanie nr 2 (opracowanie narzędzia badawczego)

	F3
	PEU_W01, PEU_U01, PEU_K01
	Aktywność na zajęciach

	P = F1*0.4 + F2*0.4 + F3*0.2


	LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPEŁNIAJĄCA

	literatura PODSTAWOWA:

1. Babbie, Earl (2008). Podstawy badań społecznych. Warszawa, PWN
2. Nowak S. 2010, Metodologia badań społecznych, PWN
3. Gruszczyński, Gruszczyński Leszek A.. Kwestionariusz w socjologii. Budowa narzędzi do badań surveyowych. Wydawnictwo Uniwersytetu Śląskiego. 
literatura UZUPEŁNIAJĄCA:

1. Creswell J. W., (2013), Projektowanie badań naukowych. Metody jakościowe, ilościowe i mieszane, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellońskiego, Kraków. 

2. Maison, Dominika, Noga-Bogomilski, Artur (2004),  Badania marketingowe. Sopot, GWP.

3. Brzeziński, Jerzy (2006). Metodologia badań psychologicznych. Warszawa, PWN 
4. Maison Dominika. (2000). Zogniskowane wywiady grupowe. Jakościowa metoda badań marketingowych. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN

	OPIEKUN PRZEDMIOTU (IMIĘ, NAZWISKO, ADRES E-MAIL)

	Beata Bajcar, beata.bajcar@pwr.edu.pl 



