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	WYDZIAŁ ZARZĄDZANIA 

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu w języku polskim: Analiza strategii marketingowych w Internecie i mediach cyfrowych
Nazwa przedmiotu w języku angielskim: Analysis of marketing strategies in the Internet and digital media
Kierunek studiów (jeśli dotyczy): Zarządzanie
0. Specjalność (jeśli dotyczy): Zarządzanie przedsiębiorstwem
Stopień studiów i forma: I stopień, stacjonarne
Rodzaj przedmiotu:	 wybieralny
Kod przedmiotu: W08ZZZ-SL0086P
Grupa kursów: NIE





	
	Wykład
	Ćwiczenia
	Laboratorium
	Projekt
	Seminarium

	Liczba godzin zajęć zorganizowanych w Uczelni (ZZU)
	
	
	
	30
	

	Liczba godzin całkowitego nakładu pracy studenta (CNPS)
	
	
	
	125
	

	Forma zaliczenia
	
	
	
	zaliczenie na ocenę
	

	Dla grupy kursów zaznaczyć kurs końcowy (X)
	
	
	
	
	

	Liczba punktów ECTS
	
	
	
	5
	

	w tym liczba punktów odpowiadająca zajęciom 
o charakterze praktycznym (P)
	
	
	
	5
	

	w tym liczba punktów ECTS odpowiadająca zajęciom wymagającym bezpośredniego udziału nauczycieli lub innych osób prowadzących zajęcia  (BU)
	
	
	
	1,2
	



*niepotrzebne skreślić


	WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH
Brak




\
	CELE PRZEDMIOTU
C1. Wyrobienie umiejętności analizy, planowania i koordynacji działań marketingowych z użyciem nowoczesnych technologii w Internecie i mediach cyfrowych.











	PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIĘ
Z zakresu umiejętności:
PEU_U01 – Potrafi zaplanować i przeprowadzić działania marketingowe z użyciem nowoczesnych mediów.
PEU_U02 – Potrafi wykorzystać nowoczesne źródła informacji, narzędzia marketingowe i koordynować działania przedsiębiorstwa w Internecie i mediach cyfrowych.

Z zakresu kompetencji społecznych:
PEU_K01 – Jest świadomy specyfiki społeczeństwa informacyjnego i potencjału zmian w działalności marketingowej przedsiębiorstw.




	TREŚCI PROGRAMOWE

	Forma zajęć - projekt
	Liczba godzin

	Pr1
	Wprowadzenie do zajęć i zasady zaliczenia
	2

	Pr2
	Konsultacje wyboru obiektu badań
	2

	Pr3
	Konsultacje zakresu i celu pracy projektowej
	2

	Pr4
	Przedstawienie wybranego problemu projektowego
	2

	Pr5
	Przedstawienie opisu przedsiębiorstwa
	2

	Pr6
	Analiza pozycji konkurencyjnej
	2

	Pr7
	Analiza dotychczasowej strategii marketingowej
	2

	Pr8
	Analiza oczekiwań klientów i interesariuszy
	2

	Pr9
	Analiza wykorzystywanych technologii informatycznych
	2

	Pr10
	Analiza SWOT i wnioski
	2

	Pr11
	Przedstawienie projektu nowej strategii marketingowej
	2

	Pr12
	Przedstawienie proponowanych działań, narzędzi i technologii
	2

	Pr13
	Dyskusja i ocena wykonalności projektów
	2

	Pr14
	Prezentacja prac projektowych
	2

	Pr15
	Ocena prac projektowych
	2

	
	Suma godzin
	30




	 STOSOWANE NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE

	N1. Metoda projektów
N2. Praca w grupach
N3. Dyskusja dydaktyczna



OCENA OSIĄGNIĘCIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ

	Oceny (F – formująca (w trakcie semestru), P – podsumowująca (na koniec semestru)
	Numer efektu uczenia się
	Sposób oceny osiągnięcia efektu uczenia się

	F1 
	PEU_U01, PEU_U02, PEU_K01
	Udział w dyskusjach problemowych

	F2 
	PEU_U01, PEU_U02, PEU_K01
	Ocena przygotowania projektu

	P = 0.5*F1+0.5*F2
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